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1. ПАСПОРТ рабочей ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1. Область применения программы. 
Рабочая программа учебной дисциплины «Фирменный стиль» является частью программы подготовки специалистов среднего звена (основной профессиональной образовательной программы) в соответствии с ФГОС СПО  по специальности 42.02.01 «Реклама».
Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (курсы повышения квалификации и переподготовки), а также для всех форм получения образования: очной, очно-заочной (вечерней) и экстерната, для всех типов и видов образовательных учреждений, реализующих ППССЗ СПО по специальности 42.02.01 «Реклама».
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы.

Дисциплина «Фирменный стиль» входит в состав профессионального цикла общепрофессиональных дисциплин ОП.13
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины.

Студент после изучения дисциплины должен обладать следующими общими (ОК) и профессиональными компетенциями (ПК):

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке.
ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2
Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.

ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты.

ПК 1.4 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.  

ПК 1.5 Создавать визуальные образы с рекламными функциями.


В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен 
уметь:

- создавать и обрабатывать элементы корпоративной идентификации;
- осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств в процессе разработки элементов фирменного стиля.

знать: 
- особенности использования фирменного стиля в процессе рекламных коммуникаций;

- особенности выполнения дизайн-проекта с использованием элементов фирменного стиля;
- технику и технологии проектирования рекламных материалов в процессе разработки фирменного стиля;

- методы использования фирменного стиля в процессе дизайн-проектирования;

- процесс создания элементов фирменного стиля средствами компьютерной графики ;

- основные стадии разработки брендбука организации;

- процессы создания визуальных образов с рекламными функциями.

1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины.
- максимальной учебной нагрузки обучающегося 80 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 56 часов;
- самостоятельной работы обучающегося 24 часов.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
«ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ»

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы  
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	80

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка 
	56

	в том числе:
	

	     практические занятия 
	10

	     Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	24

	Итоговая аттестация в форме дифференцированного зачета


2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины «Фирменный стиль».

	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные и практические работы, самостоятельная работа обучающихся
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2 
	3
	4

	Раздел 1
	ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
	30
	

	Тема 1.1 Понятие фирменного стиля.
	Содержание учебного материала 
	14
	

	
	История и развитие фирменного стиля.
	2
	1

	
	Торговая марка. Бренд и брендинг. Основные цели фирменного стиля.
	2
	

	
	Преимущества фирменного стиля. Основные элементы фирменного стиля.
	2
	

	
	Товарный знак –центральный элемент фирменного стиля.
	2
	


Лейтмотивы, используемые в изображении товарного знака, логотипа.

	
	2
	
	

	
	Разработка и регистрация товарных знаков.
	2
	

	
	Ребрендинг существующей компании.
	2
	

	
	Практическая работа
	2
	

	
	Практическая работа № 1.  Составление технического задания и его обсуждение .

Сбор данных и их анализ
	2
	2

	
	Самостоятельная работа
	6
	

	
	Подготовка презентации по теме «Задачи фирменного стиля».
	2
	3

	
	Подготовка презентации по теме «Стили в корпоративном дизайне».
	2
	

	
	Составление технического задания по редизайну фирменного стиля какого-либо учреждения и его обсуждение. Анализ устаревшего фирменного стиля.
	2
	

	Тема 1.2 Прочие элементы фирменного стиля
	Содержание учебного материала
	6
	

	
	Фирменная шрифтовая надпись (логотип). Принципы построения шрифтового логотипа.
	2
	1

	
	Фирменный блок. Фирменные константы.
	2
	

	
	Цвет в фирменном стиле.
	2
	

	
	Самостоятельная работа
	2
	

	
	Создание шрифтового логотипа.
	2
	3

	Раздел 2
	Разработка полного пакета фирменного стиля
	48
	

	Тема 2.1. Разработка полного пакета фирменного стиля
	Содержание учебного материала
	10
	

	
	Методика разработки фирменного стиля. Носители элементов фирменного стиля.
	2
	1

	
	Брендбук. Особенности создания.
	2
	

	
	Guideline. Cut guide. Их характеристики.
	2
	

	
	Особенности разработки деловой документации.
	2
	

	
	Изобразительные знаки и символы.
	2
	

	
	Практическая работа
	4
	3

	
	Практическая работа № 2. Разработка концепции фирменного стиля.
	2
	2

	
	Практическая работа № 3. Создание основных элементов фирменного стиля в программе Adobe Illustrator.
	2
	

	
	Самостоятельная работа
	8
	

	
	Изучение структуры брендбука.
	2
	3

	
	Подготовка презентации по теме «Виды изобразительных знаков».
	2
	

	
	Обоснование концепции фирменного стиля.
	2
	

	
	Разработка дополнительных элементов фирменного стиля в программе Adobe Illustrator.
	2
	

	Тема 2.2. Наружная реклама и ее классификация.
	Содержание учебного материала
	4
	1

	
	Наружная реклама и ее классификация.
	2
	1

	
	Транзитная реклама.
	2
	

	
	Практическая работа
	2
	

	
	Практическая работа № 4. Создание макета наружной рекламы.
	2
	2

	
	Самостоятельная работа
	2
	

	
	Создание проекта оформления витрины.
	2
	3

	Тема 2.3. Печатная реклама и её элементы.
	Содержание учебного материала
	10
	

	
	Печатная реклама и ее элементы.
	2
	1

	
	Специфика создания рекламного текста.
	2
	

	
	Правила создания эффективного текста.
	2
	

	
	Система отбора слов в рекламный текст.
	2
	

	
	Создание слогана для рекламной кампании.
	2
	

	
	Практическая работа
	2
	

	
	Практическая работа №5.  Разработка элементов сувенирной и презентационной продукции.
	2
	2

	
	Самостоятельная работа
	6
	

	
	Создание фирменного стиля для компании.
	2
	3

	
	Подготовка презентации по теме.
	2
	

	
	Создание рекламной полигафии.
	2
	

	Дифференцированный зачет
	
	2
	

	ВСЕГО:
	аудиторных– 56 часов, из них лабораторных работ – 10 часов; 
самостоятельной работы – 24 часа
	80
	


Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения:
1. – ознакомительный (узнавание ранее изученных объектов, свойств); 

2. – репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством)

3. – продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач)

3. условия реализации РАБОЧЕЙ программы УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению

Реализация программы учебной дисциплины «Фирменный стиль» осуществляется на базе лаборатории Компьютерного дизайна.
Оборудование учебного кабинета и рабочих мест:

- посадочные места;

- рабочее место преподавателя;

- компьютер;

- ЖК панель;

- программное обеспечение общего и профессионального назначения;
- Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, CorelDRAW;
- Интернет.

3.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники:

1. Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c.
2. Цифровые технологии в дизайне. История, теория, практика : учебник и практикум для среднего профессионального образования / А. Н. Лаврентьев [и др.] ; под редакцией А. Н. Лаврентьева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 208 с. 

3. Сайкин, Е. А. Основы дизайна : учебное пособие / Е. А. Сайкин. — Новосибирск : Новосибирский государственный технический университет, 2018. — 58 c.

4. Розета, Мус Управление проектом в сфере графического дизайна / Мус Розета, Эррера Ойана ; перевод Т. Мамедова. — Москва : Альпина Паблишер, 2020. — 224 c.

5. Корякина, Г. М. Проектирование в графическом дизайне. Фирменный стиль: учебное наглядное пособие для практических занятий / Г. М. Корякина, С. А. Бондарчук. — Липецк : Липецкий государственный педагогический университет имени П.П. Семёнова-Тян-Шанского, 2018. — 92 c.

6. Ёлочкин М.Е. и др. Дизайн-проектирование (композиция, макетирование, современные концепции в искусстве).- М.: ОИЦ «Академия», 2018. – 160 с.
7. Ёлочкин М.Е. и др. Основы проектной и компьютерной графики.- М.: О «Академия», 2019. – 160 с.
8. Дорощенко М.А. Программы Adobe. Основы программы PhotoshopCS5. Курс лекций. – М.: МИПК, 2018. – 64 с.
9. Минаева О.Е. Верстка. Требования к составлению книг. Учебное пособие. – М.: МИПК, 2018. – 60 с.
10. Минаева О.Е. Программы Adobe. Основы программы InDesingCS5. Курс лекций. – М.: МИПК, 2019. - 104 с. 

Дополнительные источники:
1. Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. — Белгород : Белгородский государственный технологический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2016. — 157 c.
2. Проектирование в графическом дизайне : сборник описаний практических работ по специальности 070601 «Дизайн», специализации «Графический дизайн», квалификации «Дизайнер (графический дизайн)» / составители И. В. Пашкова. — Кемерово : Кемеровский государственный институт культуры, 2011. — 56 c. 

3. Пендикова, И. Г. Концептуализм как творческий метод дизайна и рекламы: учебное пособие / И. Г. Пендикова. — Омск : Омский государственный технический университет, 2016. — 120 c.

4. Зиновьева, Е. А. Компьютерный дизайн. Векторная графика : учебно-методическое пособие / Е. А. Зиновьева. — Екатеринбург : Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2016. — 116 c.
Электронный ресурс: 

1.
http://www.iprbookshop.ru - Электронно-библиотечная система IPRbooks   
4. Контроль и оценка результатов освоения  учебной Дисциплины

Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения занятий, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований.

	Результаты обучения

(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения

	1
	2

	уметь:

- создавать и обрабатывать элементы корпоративной идентификации;

- осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств в процессе разработки элементов фирменного стиля.
знать: 

- особенности использования фирменного стиля в процессе рекламных коммуникаций;

- особенности выполнения дизайн-проекта с использованием элементов фирменного стиля;

- технику и технологии проектирования рекламных материалов в процессе разработки фирменного стиля;

- методы использования фирменного стиля в процессе дизайн-проектирования;

- процесс создания элементов фирменного стиля средствами компьютерной графики ;

- основные стадии разработки брендбука организации;

- процессы создания визуальных образов с рекламными функциями.


	Опрос.

Защита практических работ.

Защита самостоятельных работ.

Итоговый контроль –дифференцированный зачет.


5. КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ ПО МАТЕРИАЛУ РАЗДЕЛОВ (ТЕМ)
1. Что такое фирменный стиль компании?

2. Каковы основные функции фирменного стиля компании?
3. Как связаны между собой понятия «имидж» и «фирменный стиль»?

4. Что такое бренд? 

5. Какие действия включает в себя стандартная деятельность по внедрению фирменного стиля организации?
6. Какова роль цвета в фирменном стиле?
7. Что означает понятие Guideline? Каковы его различия с брендбуком?
8. Какие ограничения накладываются на разработку логотипа?
9. Какая информация обсуждается с заказчиком при разработке логотипа организации?
10. Что представляет собой фирменная деловая документация? Какие рекламные носители она включает в себя?

11. Какие лейтмотивы используются в изображении товарного знака, логотипа?
12. Что представляет собой структура логотипа?
13. Какие существуют рекомендации по разработке визитных карточек?
14. Ошибки при решении рекламных задач в области создания фирменного стиля.

15. Рекомендации по ребрендингу элементов фирменного стиля.
16. Что такое печатная реклама и её основные виды?
17. Что такое наружная реклама и её основные виды?
18. Что такое фирменный блок?
19. Что является фирменными константами?
20. Раскройте понятие «носитель фирменного стиля».
21. Слоган и его эффективность.
22. Психология корпоративной символики.
23. Этапы разработки фирменного стиля.

24. Сувенирные элементы фирменного стиля.

25. Особенности использование шрифта в фирменном стиле.

26. Объективированные признаки корпоративной идентификации (атрибуты).
27. Содержание фирменного стиля как коммуникационный процесс.

28. Отношения потребителя и бренда как межличностные отношения.

29. Проективные методики разработки индивидуальности, ценностей, ассоциаций, мифологии фирменного стиля.

30. Способы образования и этапы создания имени бренда.
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